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ZITAT DER CHEFREDAKTION
Die Marke 
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„PLAYBOY ist Kult. Und dabei noch vieles mehr. Seit 50 

Jahren steht PLAYBOY für alles, was Männer lieben. 

Herausragende Aktfotografie, die seit Jahrzehnten Maßstäbe 

setzt, Lebensart-Themen, die unsere Leser inspirieren, 

vielfach zitierte Interviews und preisgekrönte Reportagen über 

Menschen, die von ihren außergewöhnlichen Abenteuern 

erzählen: PLAYBOY – First-Class-Unterhaltung für kultivierte 

Männer.“ 

„
„

Florian Boitin



PRINT DIGITAL SOCIAL

Verk. Auflage 97.558 Ex. Visits 1,83 Mio. Facebook 1.900.000

Leser 0,69 Mio. Instagram 430.200

1/1 Brutto € 32.500 Tiktok 105.300

Erscheinung monatlich

Copy-Preis € 8,90

Quelle: IVW QIII (Print), MA 2023-II, Preis ab 01.01.24, IVW QIII (Digital), Social Media: Stand Oktober

PLAYBOY AUF EINEN BLICK
Die Marke kompakt
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PLAYBOY ist eine der bekanntesten und wertvollsten Marken, die fasziniert und Begehrlichkeiten 

weckt. Und: Als weltweit bekannte Lifestyle-Marke ist sie längst Kult. Seit 1972 begeistert PLAYBOY 

seine Leserinnen und Leser auch in Deutschland. PLAYBOY steht für Qualitätsjournalismus mit 

Charakter: legendäre Interviews, spannende Reportagen und aufwendige Fotoproduktionen. 

PLAYBOY ist nicht nur reichweitenstark, sondern bietet eine hohe Auflage mit gesunder Struktur 

und steigendem Abonnentenanteil.

PLAYBOY. Alles, was Männer lieben.
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Mediakosten: Rabattbildend, rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur).

PLAYBOY
Termine & Preise 2024

Format Kosten € 2024

1/1 Seite

U4/U2

OS 

Media

Media

Media

32.500

48.800

81.300

2/24

EVT 11.01.. 

AS 08.12..

DU 11.12

3/24

EVT 08.02. 

AS 05.01..

DU 08.01.

4/24

EVT 07.03. 

AS 02.02.

DU 05.02.

5/24

EVT 11.04. 

AS 08.03.

DU 11.03.

6/24

EVT 08.05. 

AS 04.04.

DU 08.04..

7/24

EVT 06.06.

AS 03.05.

DU 06.05.

8/24

EVT 11.07-. 

AS 07.06.

DU 10.06.

9/24

EVT 08.08.

AS 05.07.

DU 08.07.

10/24

EVT 12.09. 

AS 09.08.

DU 12.08.

11/24

EVT 10.10.

AS 06.09.

DU 09.09.

12/24

EVT 07.11.

AS 04.10.

DU 07.10.

1/25

EVT 05.12. 

AS 30.10.

DU 04.11.



Die PLAYBOY Zielgruppe
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Quellen: b4p 2021 I 

MÄNNLICH – SMART - ANSPRUCHSVOLL

Print Digital

61% der Zielgruppe 

sind zwischen 

20-49 Jahre alt

51% der Zielgruppe

sind zwischen 

20-49 Jahre alt

87% 

sind Männer

81% 

sind Männer

55% verfügen 

über ein

HHNE >3.000€

50% verfügen 

über ein 

HHNE >3.000€

Gut gebildet: 

65% haben eine höhere Schule besucht

Gut gebildet: 

73% haben mindestens einen 

weiterführenden Abschluss oder Abitur



MEHR DENN JE!

PLAYBOY – MACHT DEN UNTERSCHIED

STARKE REICHWEITE

Stetig steigende Abo-Auflage über die 

letzten 20 Jahre, trotz hohem Copypreis 

von aktuell 11,90 Euro (+33% i.Vgl. zu VJ).

113.379
Exemplare

Verkaufte Auflage

ATTRAKTIVE LESERSCHAFT

41.300
Exemplare

 Abo-Auflage

▪ Print + E-Paper (12x Jährlich)

▪ 1x/Jahr Sonderheft „How to be a Man“, der 

Lifestyle-Guide für den Mann.

▪ Digital inkl. Social Media, Newsletter & Podcast

▪ Regelmäßige Events wie „Gentlemen's 

Weekends“ und “Playmate des Jahres”. 

360° EXPERIENCE 

90% männlich, im Kern zwischen

 20 und 39 Jahren.

39% verfügen über ein 

HHNE> 3.500€. 

Enorme Identifikation mit dem 

Magazin und der Marke.

Quellen: IVW II/23,  ma II/23, E-Paper Readly (nach Anzahl der Leser/User), Best 4 planning 2020 

E-PAPER / READLY

▪ Meistgelesenes Monatsmagazin.

▪ 2. Platz unter allen Magazinen.

0,69 Mio.
Leser/ 

Ausgabe

420k
Instagram 

Follower

MÄNNLICH

SMART

ANSPRUCHSVOLL

EINZIGES MONATLICHES MÄNNERMAGAZIN!

Fun Fact:
Die Gentlemen's Weekends sind i. d. Regel 

innerhalb weniger Tage ausverkauft  (ca.1.500 

Euro p.P. zzgl. Anreisekosten).

innovationsfreudige, abenteuerlustige, 

luxusorientierte und optimistische Leserschaft



MEHR ALS NUR EIN MAGAZIN, EIN LEBENSGEFÜHL!
Die ultimative KULT-Marke für stilvolle Genießer.

Playboy zählt zu den bekanntesten und wertvollsten 

Medienmarken weltweit. Begehrt von Millionen, oft 

kopiert, doch vollkommen unverwechselbar - eine KULT-

Marke. Playboy ist innovativ und führend im Männer 

Segment.

INTERNATIONALE KULT-MARKE

GESELLSCHAFTSPOLITISCHE RELEVANZ

DIVERSITY

LOKAL 

Zur größten Party der Welt: Auf dem Münchner 

Oktoberfest zeigt Playboy in jedem Jahr die schönsten 

Seiten der Wiesn mit dem Wiesn-Playmate und dem 

Doppelcover in der September Ausgabe. 

Frauen nutzen den Playboy als Plattform, um ihre Botschaften zu verbreiten,            

sei es für Vielfalt oder ob der Schönheit jedes Körpers. Dabei scheut sich der 

Playboy nicht, auch kontroverse Themen und Persönlichkeiten aufzugreifen. 

Aufgrund seiner gesellschaftspolitischen Relevanz erregt der Playboy auch in 

anderen Medien immer wieder große Aufmerksamkeit.

Der deutsche Playboy wird über Grenzen hinaus für das Engagement zur 

Förderung der Vielfalt gelobt. Das Magazin hat z.B. mit dem ersten 

Transgender-Model auf dem Cover Geschichte geschrieben und sorgte damit 

für internationale Aufmerksamkeit. Die Schwimmerin Elena Krawzow war die 

erste Paralympionikin, die auf einem Playboy-Cover abgebildet wurde. Hanna 

Sökeland das erste lesbische Cover-Model und Haley Hasselhoff das erste 

Curvy-Model. More to come …



TOP 3 CONTENT

AUTOMOTIVE | LUXUS & 

LIFESTYLE

50 JAHRE UND IMMER NOCH KNACKIG.
Eine Zeitreise durch die Playboy-Historie.
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FUN FACTS

Gegründet in Chicago 

vom damals 27-jährigen 

Hugh Hefner.

Deutsche Playboy-Edition erscheint 

und etabliert sich schnell als führende 

Medienmarke im Männer-Lifestyle-

Bereich.

Launch

How to be a Man
19

53

19

72

20

18

feierte der deutsche Playboy sein 

50-jähriges Jubiläum mit einer 

einzigartigen Firstmover-Aktion.

20

22

Das Playmate-Shooting der 

“Göttin“ von nebenan hat 

immer wieder den Start 

großer Karrieren ermöglicht. 

Monatlich erhält die Playboy 

Redaktion im Schnitt bis zu 

40 Bewerbungen für 

Playmate-Shootings und 

führt 3-5 Castings durch.

Aktfotografie macht nur 

etwa 28 Seiten bzw. 20% 

des Inhalts aus.

Das Playmate-Poster ist 

die berühmteste 

Ausklappseite der Welt.

65% der Playboy-Mitarbeiter 

sind weiblich – auch in 

Führungspositionen.

Überraschend: Typische 

Teilnehmer des Gentlemen's 

Weekends sind verheiratet 

und häufig (junge) Väter.

Die einzigartige Jubiläums-

Coveraktion wurde 2023 mit dem 

European Publishing Award 

ausgezeichnet.

50 JAHRE – 50 COVER

Hochwertige journalistischer Content mit 

packenden Reportagen, exklusiven Interviews 

und spektakulären Fotos zu Männer-Lifestyle-

Themen: Automotive, Technik, Food, Drinks, 

Reisen, Stil, Grooming, Film, Kultur, Bücher 

und Musik. 



DIE PLAYBOY THEMENWELT 
Vielfalt statt Einfältigkeit
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Grooming & Pflege

Von Kopf bis Fuß. PLAYBOY hilft seinen 
Lesern, Eindruck zu hinterlassen.

Automotive

PLAYBOY hat alle News & Stories und zeigt 
die Kurvenstars von ihrer schönsten Seite. 
PS-starke Stories, die jedem Mann Spaß 

machen. 

.

Aktfotografie

Unsere Stars und Playmates werden in 
unseren hochwertigen und ästhetischen 
Akt-Fotoproduktionen sinnlich in Szene 

gesetzt.

Stil, Fashion & Luxury

Mit der Zeit gehen, ohne jeden Trend 
mitzumachen. PLAYBOY-Leser sind 

unkonventionell - aber stillvoll.



DIE PLAYBOY THEMENWELT 
Vielfalt statt Einfältigkeit
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Food & Beverage

PLAYBOY verrät, was weder in einer 
echten Männerküche noch in der Hausbar 

fehlen darf, und zeigt die coolsten 
Hotspots und besten Bars. 

.

Interviews & Reportagen

Die Menschen und ihre Geschichten sowie 
Meinungsbeiträge und Haltungsstücke 

stehen bei PLAYBOY stark im Fokus.

Reise

Ob exotische Paradiese, luxuriöse Resorts, 
pulsierende Metropolen, oder idyllische 
Berglandschaften – PLAYBOY weckt die 

Lust am Reisen.



PLAYBOY.DE – ENTERTAINMENT
Unterhaltung mit Servicecharakter
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Auto & Motor

PLAYBOY.DE hat alle News und Stories und 
zeigt die Kurvenstars von ihrer schönsten 

Seite.

Interviews & Reportagen

Die Menschen und ihre Geschichten 
stehen bei PLAYBOY stark im Fokus.

Lifestyle & Entertainment

Geballte News, damit unsere 

PLAYBOY-User immer perfekt 

informiert sind.

Aktfotografie

Unsere Stars und Playmates werden in 

unseren hochwertigen und 

ästhetischen Akt-Fotoproduktionen 

sinnlich in Szene gesetzt.



EIN BLICK INS HEFT – AKTFOTOGRAFIE COVER
Impressionen Cover 2022/2023
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TRANSGENDER MODEL 

Giuliana Farfalla 

Ein Dschungel-Star wie sie gab 

es noch nie: Giuliana Farfalla!

CURVY MODEL

Hayley Hasselhoff  

Hayley Hasselhoff – das 

erfolgreiche Curvy-Model mit 

dem weltbekannten Namen – 

exklusiv inszeniert von Star-

Fotografin Ellen von Unwerth. 

AKT GEGEN AGEISM

Désirée Nick

"Ich möchte mit den Fotos für 

den 'Playboy' zeigen, dass die 

Wahrnehmung der Frau in der 

Mitte des Lebens und in der 

zweiten Lebenshälfte sich 

massiv verändert hat."

LESBISCHES COVER-GIRL 

Hanna Sökeland

In der lesbischen Dating-Show 

„Princess Charming“ kämpfen 

Frauen um ihr Herz. Uns brachte 

die Halbbrasilianerin Hanna 

Sökeland um den Verstand

PARALYMPIONIKIN

Elena Krawzow

Schwimm-Star Elena 

Krawzow: Lernen Sie eine der 

stärksten Frauen der Welt 

kennen - auf ihrem Weg zu 

paralympischem Gold

QUEERE LIEBE

Hanna Sökeland & Jessi Huber

Erstmals in der Historie des 

Playboy zeigt sich ein 

bekennend lesbisches Paar 

auf dem Cover – mit der 

Message: “es ist vollkommen 

normal, dass zwei Frauen 

zusammen sind & eine 

Beziehung führen!“



EIN BLICK INS HEFT – STIL & LUXURY
Branchenumfeld
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PLAYBOY shootet die 

aktuellsten Fashion- und 

Accessoires-Trends und stellt 

exklusive Uhrenneuheiten im 

Heft vor.



EIN BLICK INS HEFT – STIL & LUXURY
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – STIL & LUXURY
Branchenumfeld Uhren 
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EIN BLICK INS HEFT – GROOMING & PFLEGE
Branchenumfeld
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Inspirationen und Tipps, die 

unsere Männer noch mehr 

strahlen lässt. Von innerer 

Schönheit bis hin zu saisonaler 

Produkt- und Themenvielfalt 

mit wechselnden 

Schwerpunkten. 



EIN BLICK INS HEFT – GROOMING & PFLEGE
Impressionen & Integrationsmöglichkeiten
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EIN BLICK INS HEFT – DÜFTE
Impressionen & Integrationsmöglichkeiten
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EIN BLICK INS HEFT – AUTOMOTIVE
Branchenumfeld

26

Motor-Themen spielen in jeder 

einzelnen PLAYBOY-Ausgabe 

eine Hauptrolle – wir zeigen die 

aktuellsten Entwicklungen und 

Neuheiten der 

Automobilbranche. 



EIN BLICK INS HEFT – AUTOMOTIVE
Branchenumfeld

27



EIN BLICK INS HEFT – FOOD & BEVERAGE
Branchenumfeld

30

Genuss ist ein fester 

Bestandteil des redaktionellen 

Konzeptes von PLAYBOY und 

dieses Lebensgefühl wollen wir 

mit unseren Lesern teilen. 



EIN BLICK INS HEFT – FOOD & BEVERAGE
Branchenumfeld

31



EIN BLICK INS HEFT – REISE
Branchenumfeld

33

Ob exotische Paradiese, 

luxuriöse Resorts, pulsierende 

Metropolen, oder idyllische 

Berglandschaften – PLAYBOY 

weckt die Lust am Reisen & 

vereint so Lust, Leidenschaft 

und Lebensfreude



EIN BLICK INS HEFT – INTERVIEWS, HALTUNGSSTÜCKE
Branchenumfeld

35

Think like a man – PLAYBOY 

öffnet mit exklusiven Interviews 

die Tür zu den intimsten 

Gedanken prominenter 

Vorbilder aus der Männerwelt.  



EIN BLICK INS HEFT – PLAYBOY MÄNNERKALENDER
Branchenumfeld
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PLAYBOY shootet die 

aktuellsten Fashion- und 

Accessoires-Trends und stellt 

exklusive Uhrenneuheiten im 

Heft vor.



EIN BLICK INS HEFT – EVENT NACHBERICHTERSTATTUNG
Branchenumfeld
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Ob beim exklusiven 

Gentlemen's Weekend oder zur 

Wahl des Playmates des Jahres 

– PLAYBOY bietet mit seinen 

Events eine verlockende 

Einladung in die Welt von 

Genuss, Glamour & sinnlichen 

Freuden. 



HOW TO BE A MAN
Playboy Sonderausgabe – auch in 2024

39

Der Playboy Gentlemen‘s Guide ist DAS Handbuch für den Mann

✓ Sonderausgabe

HOW TO BE A MAN ist informativ, hochwertig, unverwechselbar. Und im wahrsten 

Sinne des Wortes ausgezeichnet: Die Special Edition wurde bei den European 

Publishing Awards 2019 mit dem Special Award als "Newcomer of the Year" 

ausgezeichnet.

✓ Fashion & Style

Der Playboy Gentlemen‘s Guide zeigt, warum guter Stil mehr als nur eine Frage von 

saisonalen Modetrends ist und das auf mehr als 130 Seiten. HOW TO BE A MAN – 

alles, was ein Mann heute können, machen, haben und wissen muss.

Mediakosten: Rabattbildend, Rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur); *IVW I/23, ma I/23.

EVT 21.11
AS: 18.10

DU: 21.10 

Starke Reichweite

90.000 EXEMPLARE

Format Kosten €

1/1 Print Anzeige 

1/1 Print Advertorial

(Vorlauf 4 Wochen vor DU)

Media

Media

Kreation

18.500

18.500

2.500

FORMAT

213 x 257 mm

OHNE NACKTINHALTE



EIN BLICK INS HEFT – STIL, FASHION & LUXURY
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – FOOD & BEVERAGES
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – GROOMING & PFLEGE 
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – HOME & LIVING 
Branchenumfeld

43



EIN BLICK INS HEFT – AUTOMOTIVE
Branchenumfeld

44



EIN BLICK INS HEFT – COVERSTORIES & INTERVIEWS
Branchenumfeld
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ESSENTIALS
Das PLAYBOY Stil-Special
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In der Stilbeilage „Essentials“ inszeniert PLAYBOY das Thema Mode & 

Stil zusätzlich zu den regulären Magazinseiten der monatlichen 

Ausgaben in umfassenden Specials. In der hochwertigen Magazin-

Beilage im opulenten Zeitungsformat widmen wir den Themen Stil, 

Luxus und Lebensart auf 24-32 Seiten ein eigenes Magazin: 

ESSENTIALS – Das PLAYBOY Stil-Special.

Auflage  Analog PLAYBOY Hauptheft (Beilage in der 

  Gesamtauflage)

Format  24,7 x 38,0 cm, ausgelegt in 19,0 x 24,7 cm

Termine 2024 #1 mit Playboy #5 

  (EVT: 11.4.24, AS: 1.3.24, DU: 4.3.24)

  #2 mit Playboy #10 

  (EVT: 12.9.24, AS: 2.8.24, DU: 5.8.24)

Mediakosten: Rabattbildend, rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur).

Format Kosten € 2024

1/1 Seite

2/1 Seite

Opening Spread

2.+4. Umschlagsseite

Media

Media

Media

Media

25.000

50.000

75.000

50.000



EIN BLICK INS HEFT – FASHION/ LUXURY
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – GROOMING & PFLEGE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – INTERVIEWS
Branchenumfeld

50



NATIVE WERBEFORMEN
Hero of the Month (Co-Branding) | Stilmacher I Kooperation

51

Format M

Format S

Format L
Hero of 

the month

Kooperation

Stilmacher



PLAYMATE DES JAHRES AWARD
Casino Baden-Baden



PLAYBOY GENTLEMEN’S WEEKENDS & ADVENTURE TOUR



PERFEKT FÜR IHRE PLANUNG
Gute Gründe

Attraktive Print Zielgruppe 

Die Leser des PLAYBOY sind überwiegend junge, gebildete und im 

Beruf erfolgreiche Männer mit überdurchschnittlich hohem Haushalts-

Nettoeinkommen. Sie sind stilsicher und Neuem gegenüber sehr 

aufgeschlossen. Sie informieren und lassen sich inspirieren.

Mehrwert für die LeserInnen

PLAYBOY deckt alle Interessen von Männern ab: Auto, Lifestyle, Stil, 

Grooming, Technik, Genuss, Reise und Kultur. Und bietet auf allen 

Kanälen die beste Unterhaltung: Print, Online, Mobile, Social.

360 Grad Brand

PLAYBOY ist hautnah erlebbar: Unterschiedlichste Events, 

Merchandising und Sponsorings transportieren die Markenbotschaft bis 

zum Endverbraucher.

PLAYBOY ist pure Lebensfreude

Das einzigartige Themenspektrum und das starke Marken-Image 

garantieren PLAYBOY eine äußerst attraktive Zielgruppe.

54



MARKENWELT
360° PLAYBOY – ALLES, WAS MÄNNER LIEBEN

55

360°
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Playboy. Macht den Unterschied.



IHRE ANSPRECHPARTNER 
PLAYBOY
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© BCN. Diese Unterlage wurde mit Sorgfalt erstellt. Irrtum und Änderungen behalten wir uns vor. (CS, AR)

Team Lead / Senior Publisher Manager  

Playboy/.de I Sports Illustrated/.de

FOCUS Style I FOCUS Marken inkl. Line Extensions

M +49 171 7676889

corinna.schmid@bcn.group

Corinna Schmid Alina Rudi 

Publisher Manager 

Playboy/.de I Sports Illustrated/.de

FOCUS | FOCUS Style

M +49 171 547 5863

alina.rudi@bcn.group
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